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PROGRAM DZIALANIA Centrum Kultury, Turystyki I Promocji Ziemi Lowickiej

I. Misia

Tym, co nadrzgdne we wszelkich dzialaniach podejmowanych przez Centrum Kultury, Turystyki
i Promocji Ziemi Lowickiej jest budowanie wizerunku Powiatu Lowickiego jako miejsca o unikatowej
kulturze ludowej, gdzie folklor dalej z wielkim pietyzmem i zaangazowaniem jest kultywowany,
a towickie barwy pasiakdw wcigz zachwycaja, miejsca silnie wpisanego w historig, ale rowniez miejsca
organizacj¢ wydarzen, do wspélpracy przy tym, co istotne zapraszajgc tworcow ludowych, kota
gospodyn, stowarzyszenia regionalne, by w jak najwierniejszy sposéb odtworzy¢, to co minione
atak w ten region wpisane. W ide¢ misji wkomponowana zostaje takze oferta rekreacyjna. Dedykowane
wydawnictwa stajg si¢ niejako przewodnikiem po miejscach, ktdre na Ziemi Lowickiej warto
odwiedzic.

IL. Wizja
Konsekwentne dgzenie do umacniania wizerunku Powiatu Lowickiego jako miejsca atrakcyjnego pod

katem kulturowym, turystycznym ale rdwniez biznesowym — wydaje si¢ kierunkiem, ktéry winien by¢
obrany pod katem przyszlych, dlugofalowych dziatan wpisanych w polityke instytucji. Czerpanie
z regionalnej i historycznej tozsamosci i walorow krajoznawczych to podstawy przy kreowaniu oferty
promocyjnej. Oferty wpisanej w proces kreowania marki Powiatu Lowickiego — silnej, konkurencyjnej
ale opartej na warto$ciach czerpanych z wyjatkowej tozsamosci regionu.



III. Cele

3.1. Cele dlugoterminowe, planowane dzialania do ich realizacji oraz wskazniki

Cele dlugoterminowe

(oczekiwany stan/zmiana)

Cele krotkoterminowe

Wskazniki

regionu

formatéw promocyjnych

2.Intensyfikacja dzialah w
kierunku
rozpoznawalnos$ci marki

1. | Sukcesywne dzialania zmierzajace do | 1.Budowanie relacji 1.Frekwencja na
podniesienia  atrakcyjno$ci  oferty | z odbiorcami wydarzen wydarzeniach
dziatan kulturalnych kulturalnych
2.Satysfakcja
2 Kompleksowa polityka uczestnikéw wydarzen
informacyjna zwiazana
Z promocja wydarzen
2. | Upowszechnianie dziedzictwa Opracowanie materialéw | Liczba  opracowanych
kulturowego regionu promocyjno- materiatéw
informacyjnych
3. | Kontynuacja procesu kreowania marki | 1.Opracowanie kolejnych 1.Liczba opracowan

2.Liczba i zasigg
publikacji w kanatach
informacyjnych




Dzialalno$é statutowa Centrum Kultury, Turystyki i Promocji Ziemi Lowickiej:

Instytucja realizuje i inicjuje dziatania, ktérych gléwnym zalozeniem jest upowszechnianie kultury,
propagowanie dziedzictwa Ziemi Lowickiej oraz umacnianiu marki Powiatu Lowickiego. Instytucja kieruje
oferte adresatami, ktérej jest zar6wno lokalna spotecznosé, czy tez partnerzy z regionu ale przede wszystkim
jej odbiorcami maja by¢ turyéci, goscie, podmioty z sektora gospodarczego — by w perspektywie czasu Powiat
Lowicki postrzegany byt w kontekscie silnej marki — przestrzeni — zakorzenionej w kulturze ale ze znaczacym

potencjatem do rozwoju.

3.2 Cele krétkoterminowe, planowanie dzialania do ich realizacji oraz wskazniki -

na najblizszy rok

Lp. Cel oczekiwany Planowane Wskazniki
stan/zmiana dzialania
1. Oferta kulturalna obejmujaca, poza | Realizacja wydarzen Liczba
wpisanymi dotad wydarzeniami , plenerowych, wpisanych | wydarzen
przedsigwzigcia wykraczajace poza | w histori¢ lub
dotychczasowy zakres aktywnosci | inspirowanych osobami
zwigzanymi z regionem,
w nowych lokalizacjach
2. Kompleksowe opracowanie Przygotowanie Liczna
materialéw informacyjno- projektow graficznych publikacji,
promocyjnych zgodnych z identyfikacjg | opracowan

wizualng




IV, Finansowanie realizacji programu - koncepcja

Koncepcja finansowania dzialalno$ci Centrum Kultury, Turystyki i Promocji Ziemi Lowickiej w

Lowiczu
Liczne Wydatki Sinych latach w 22
Lp. Zrodlo finansowania dzatalnogci nakiady ygatkiw poszczegoinych latach w
finansowe
2026 2027 2028 2029 2030 2031 2032
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Wydatki biezgce ogdlem: w tym: 2305 000 2453250 2534 548 2619054 2706 943 2798 400 2893 625
Udzat procentowy 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Budzet organizatora 2275000 2343250 2413 548 2485954 2560 533 2637349 2716 469

1.
Udzat procentowy % 98,70% 95,52% 95,23% 94,92% 94,59% 94,24% 93,88%
Przychody wiasne - srodki IK 30000 110 000 121 000 133 100 146 410 161 051 177 156
Udzal procentowy % 1,30% 4,48% 4,77% 5,08% 541% 5,76% 6,12%

Powyzsze zestawienie moze ulec zmianie w przypadku pozyskania srodkéw zewnetrznych.

e

"




